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Branding Proposal 2. Latar Belakang 


Nusantara 


Kota Hutan yang 
Cerdas dan 
Berkesinambungan 


Smart, sustainable forest city 
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Gambar: (C).Tim Kolaborasi, Urban Design Development KIPP IKN, Kementrian PUPR, 201 


IKN Nusantara 


Branding Proposal 


3 Rencana Utama IKN 


Sustainable 

Mencapai kota yang sustainable 
membutuhkan konservasi alam serta 
penggunaan energi efisien 


MATA Studio 2022 


Latar Belakang 


Nusantara 


Ng RA 


Terintegrasi 
Kota pintar yang terhubung secara 
fisikal dan digital 


Maju & Terdepan 
Kota modern dan cerdas yang 
meningkatkan kualitas hidup 


masyarakat 


Gambar: (C) Tim Kolaborasi, Urban Design Development KIPP IKN, Kementrian PUPR, 2021 


IKN Nusantara Branding Proposal Latar Belakang 


VISI P- Ta | Menjadi refleksi indentitas 
Ibu Kota Negara ra “38 nasional masyarakat 
| sama um 1 Indonesia 
Nusantara 
Kota dengan keseimbangan 


ekonomi, sosial, dan 
Iingkungan yang di lestarikan 


Sebuah smart, modern city 
dengan level global 


MATA Studio 2022 Gambar: Mufid Majnun - unsplash.com (1), (C) Tim Kolaborasi, Urban Design Development KIPP IKN, Kementrian PUPR, 2021 (2,3) 
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Kenali IKN Nusantara lebih dekat 


Informasi tentang Tantangan untuk Cita-cita untuk 
IKN Nusantara IKN Nusantara IKN Nusantara 
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. Pusat pemerintahan . Presence / Keberadaan " Menjadi simbol persatuan Indonesia 
. Pusat perekonomian Internasional yang belum cukup da ea 


. Menjadi top global 
. Kota yang berkesinambungan kuat untuk dikenal ea lin ja 
. Menjadi kampung halaman untuk semua 
dengan alam . Masih adanya isu perbedaan antara 
" Kota modern dan pintar beberapa kelompok atau golongan 


tertentu secara domestik 


masyarakat Indonesia 
: Memberi keadilan merata untuk semua 
(secara kesempatan, ekonomi, sosial, 


kepercayaan, dan kualitas hidup) 


MATA Studio 2022 Photos: (C) Tim Kolaborasi, Urban Design Development KIPP IKN, Kementrian PUPR, 2021 (Kiri), Martin Wyall - unsplash.com (Tengah), Mufid Majnun - unsplash.com (Kanan) 


IKN Nusantara Branding Proposal Latar Belakang t 4 Foto: Oleg Brestavlev - envato.com 


Target Ibu Kota 
Negara Nusantara 


Pelestari kekayaan alam & budaya 
Indonesia yang beragam 


S1 
Foto: Photo: (C) Tim Kolaboras 


Foto: Hobi "010 - unsplash.com 


trian Progo (Kiri) 


DVI" (- 
ng dan peluang'yang Inklusif,” Kota global economic super power 
serta.mudah. diakses bagi semua orang. pada tahun 2045 


wi 


sa 1 


IKN Nusantara 


IKN Nusantara sebagai 
kota global dunia 


Menurut Deloitte, sebuah perusahaan 
konsultan manajemen global, terdapat 
13 kriteria yang diikuti oleh kota-kota di 
dunia, dengan tujuan meningkatkan 


Branding Proposal 


kualitas hidup warganya. 


MATA Studio 
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DISS LIS SIS ISI IE IS IC 


Perencanaan ruang publik hijau 

Max 15-Minute City 

Layanan dan Perencanaan Inklusif 

Smart Health Communities 

Mobilitas: Cerdas, Sustainable, dan Terintegrasi 
Ekosistem Inovasi Digital 

Ekonomi berkelanjutan 

Memproduksi secara lokal 

Partisipasi massa: Customer-citizen-centricity 
Keamanan Cyber dan kesadaran akan privasi 
Bangunan dan Infrastruktur yang cerdas 
Pengendalian kota melalui Al 


Penjagaan dan pengawasan prediktif melalui Al 
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dari poin yang dijabarkan telah di jalankan oleh 
Ibu Kota Negara Nusantara. Tidak hanya itu, 


Foto: Atharva Tulsi - unsplash.com 


IKN Nusantara menawarkan lingkungan “2s ae Ng ae 3 aa 
dengan kekayaan ragam budaya dan hayati, 
menjadikannya kota unik yang tidak dapat 


ditemukan di tempat manapun. 


MATA Studio 2022 “kotosColime-Meg - unsplash.com aa. Fotos i Yam. unsplash.com 


Branding Proposal 


Growing in Diversity 


Tumbuh dalam Keanekaragaman 


IKN Nusantara Branding Proposal Latar Belakang 


Peluang “Growing in Diversity” 


unta need membangun kota modern pintar yang dapat merepresentasikan keberagaman Indonesia 
Kita Butuh 

Ihat memiliki tujuan dan nilai historis bersama, 

Yang 

Ihrough peningkatan kualitas lingkungan dan hidup masyarakatnya dalam segala aspek 
Melalui 

In order to merealisasikan kota harmonis yang penuh harapan, siap untuk menjadi top global city. 
Agar dapat 


MATA Studio 2022 


Branding Proposal 


Nilai Utama 
IKN Nusantara 


IKN Nusantara Branding Proposal Identitas Visual 


Identitas 
Visual 


MATA Studio 2022 


Branding Proposal Identitas Visual - Filosofi 


Nusantara adalah Ibu kota Negara baru yang akan menjadi 


Doa dan Harapan 
Untuk Ibu Pertiwi 


IKN Nusantara Branding Proposal Identitas Visual - Filosofi 


IKN Nusantara juga adalah warisan yano 
akan kita turunkan kepada 
generasi muda Indonesia masa depan. 


MATA Studio 2022 
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IKN Nusantara Branding Proposal Identitas Visual - Filosofi 


Nusantara Ftimologi 


hal Ka (nusa) terj. har. "pulau" dan 
ai Dadi (antara) terj. har. "luar" 


Tercatat pertama kali dalam kitab 

Negarakertagama untuk menggambarkan 

konsep kenegaraan yang dianut Majapahit: 

yang kawasannya mencakup sebagian besar 

Asia Tenggara, terutama pada wilayah kepulauan. 

“)Di luar Indonesia, istilah Nusantara digunakan untuk merujuk kepada 
Kepulauan Melayu (Malay Archipelago), yang terletak di antara daratan 


utama Indochina — Indochina terdiri atas Myanmar, Thailand, Laos, 
Kamboja, Vietnam, Malaysia — dan daratan Australia. 


MATA Studio 2022 


1 


IKN Angan 


Bentuk Struktur Kota Terinspirasi dari AN 
Gugusan Kepulauan Indonesia A 


Gambar: (C) Tim Kolaborasi, Urban Design Development KIPP IKN, Kementrian PUPR, 2021 (Atas), googlemap.com (Kanan) 


MATA Studio 


13 Wes Island 


Kota Polisentrik 
Berbasis Transit 


..«.. «aa an Te 


—tu - 
sa ta 
Pd 
? 9 TN ag am 
lang png un Ehakiad 4 (M CAion Crv 
TG ee San 
Th OT aa | 


“Ya” k j mh  &001 
Spran "ai teu . 1 “ £ LN 
“ "gg 1 n 3 
. ” Ng - NE “.. « 
Ma SY — “ Pi u , 
ad “ 
eg 


“ 3 1 
: AT ikatan ulah 
Ielapn " en 
£ , “£ f Wa 
3 F8 "3 
- “ A3 4 Ta -— 
3 Kk AN yu NI 
"4 “ N 1 Darao 
» Pk | Bb Nag 
Tn Pa Y $ Dn MY 
PP TAN" x Satiai “Tn 
Had, . : . a8 JarrOryam y » 
KTA 1 , 4 PAR radar” 2 aa washer ati 
"39 CN adan UI BrungrPartilalangp 2  Nogragka telan 
Ka 1 | £ Aa Ga 3 : 
, Ina “Y LA , . " - & 
Bo Ma Mata ompor £ Kanaan an e 3 
SA AT f4 Ni : “ 
1. 8 Ni N Key Pj “3g “ : A " al 
kan ha Nan S e £ i “3 
« 3 Tn , - 
xa x 3 e RD 19 yongaoe « an Ny “ i- P3 , £ Pr 4 
Ig PA PA Nan pa 9 Ingat $ : 
3 " fi 5 ag Sean) fee” Pa Ing Mm 
| Barron, Karatra aa D fi! £ Pe. “ ("ex de 
Td MT Hd 24 Se 1 
L “5 $ MN 3 ! ti | 6 “ ka AA : 7 
Ud " 4 . , 178 “ ra, 
V3 | M8 - , | 
B1 | Yan Ts "ipa 
1 NG K0 ARA Pelung ya K 5 » 
NA, 1g 4 0 & 
bunga 2 “ , 
Ngak EN Re ai 
1 a 
s1 1 
“Drg - 8 h 
1 Ru 
Oakjta jtutata 
Te Kolam ny. , 
te PN ni MANA : An Yi 
NG sja Surahaja S ba . $ 
met MU UU 
SAT Ya pn - , 
1 Aha 1 , : 
3 — KA » 
Ka Ketam 


1 t FN 
13 Ide Sattlamam 


0 2006 lurapi Tectnologiss 
Irena & 2006 Taerikbatrice 
tape O 1006 MASA 


Bekam aad Muaetihe tai 
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Representasi 


Kosmologi 
Nusantara 
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KIA 
4 M3 - 4 N 4 
: -3 ii | : ” 
Perjalanan at “5? "4 “ Nilai Luhur 
Benang Merah si : Area Perbukitan 


Pucuk Peradaban Nusantara, 


untuk Kini & Masa Datang NY 
DK 
NX 


Manusia 
Perkotaan 


Mangrove Ecopark 


Refleksi Struktur & 
Citra Kota Nusantara 


Nasionalisme 


Cermin Kehidupan 
Berbangsa & Bernegara 


Komunitas 


5 en — Kebhinekaan Indonesia, 
Alam Keragaman Suku 
Teluk Balikpapan Terbanyak di Dunia 


2022 Gambar: (C) Tim Kolaborasi, Urban Design Development KIPP IKN, Kementrian PUPR, 2021 
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MATA Studio 2022 


Gambar: Michael Halbert 


IKN Nusantara Branding Proposal 


Pohon 
Hayat 


(The Tree of Life) 


MATA Studio 2022 


Identitas Visual - Filosofi 


Pohon Hayat, seringkali disebut sebagai 

Pohon Kehidupan, Pohon Dunia atau Pohon 
Pengetahuan, muncul di mitologi dan cerita rakyat 
dari berbagai negara di dunia juga di Indonesia. 


Pohon Hayat memiliki arti yang sedikit 
berbeda dari satu budaya dengan budaya lain. 


Konsep utama dari Pohon Hayat umumnya berkaitan 
dengan pohon keramat yang menghubungkan segala 
bentuk ciptaan, baik fisik maupun spiritual. 


Pohon Hayat selaras dengan Kosmologi fundamental 
yang menjadi konsep mendasar untuk mendukung jiwa 
dan kejayaan Ibu Kota Negara Nusantara. 


IKN Nusantara Branding Proposal 


Simbolisme Pohon Hayat 


Akar pohon merambat jauh ke dalam 
bumi, daun muncul dari permukaan 
tanah dan bertumbuh tinggi. 

Peran pohon sebagai jembatan 
penghubung bumi dan langit menjadi 
simbol keterhubungannya kita dan 
lingkaran kehidupan. 


MATA Studio 2022 


Pohon menjadi pilar kekuatan yang 
berakar dalam. Kerap kali ia bertahan 
dari badai dan bencana alam. 
Dibutuhkan kekuatan besar untuk 
mencabut sebuah pohon, itulah 
mengapa simbol ini mewakili 
kekuatan dan stabilitas. 


Identitas Visual - Filosofi 


Pohon tumbuh perlahan selama ratusan 
tahun. Dari benih, tunas, hingga dewasa, 
pohon berada dalam siklus 
pertumbuhan yang berkelanjutan. 


Pohon memiliki resiliensi yang tinggi 
dan penuh kehidupan. Mereka akan 
terus tumbuh dan beradaptasi di setiap 
musim, serta akan terus membawa 
peluang baru untuk perubahan. 


Foto: Mike Holford - unsplash.com (O1), Jeremy Bishop - unsplash.com (O2), Veronica Gomez Ibara - unsplash.com (O3), Pavlenko - unsplash.com (04) 
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Peta Penyebaran Ragam Hias 
“Pohon Hayat” di Indonesia "N 


Minangkabau 


Kalianda 


Kalianda 


Sunda Candi Gunung Bali 
Gangsir 


PERNYATAAN: Gambar pada halaman ini hanyalah untuk contoh kebutuhan pelengkap presentasi. Kami tidak mengklaim kepemilikan akan kumpulan gambar yang digunakan, juga tidak mendapatkan keuntungan ekonomis darinya. Setiap gambar ini dimiliki oleh pemilik sah-nya masing-masing. 

BATAK: https://elib.unikom.ac.id/files/disk1/662/jbptunikompp-gdl-leomarisco-33084-1I-unikom I-i.pdf I MINANGKABAU: Diambil dari buku “Songket Minangkabau" oleh Dewan Kerajinan Nasional I DAYAK: https://www.artoftheancestors.com/borneo, https://www.kibrispdr.org/detail-24/batang-garing-png.html, https://wentholtexpertise.com/indonesian-art-achive/2019/09/24/001219-borneo-central-kalimantan-murung:-river 
-ngaju-dayak-ceremonial-mat/ | TORAJA: https://www.metmuseum.org/art/collection/search/651331, https://hilltribejewelry.wordpress.com/2013/03/24/toraja-ikat-and-cotton-paintings-sulawesi/ | KALIANDA: https://www.artoftheancestors.com/blog/ships-and-passages-volkerkunde-museum-universitat-zurich I SUNDA: https://jurnal.isbi.ac.id/index.php/atrat/article/view/915/591 I CANDI GUNUNG GANGSIR: https://www.museum 
nasional.or.id/relief-kalpawreksa-3812, I BALI: https://www.nataloka.com/link/ | SUMBA: https://www.artoftheancestors.com/sumbadekorasi-rumah-motif-kayonan I DANAU SENTANI: https://www.artoftheancestors.com/papua-barat 
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Logo IKN 
Nusantara 
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MATA Studio 2022 Foto: Shifaz Shamoom - unsplash.com 
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9 
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Kepulauan & Pegunungan 


MATA Studio 2022 Foto: Raschel Osoa-unsplash.com 
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Burung Garuda - Kebangsaan & Nilai Luhur 


MATA Studio 2022 Foto: Birger Sthral - unsplash.com 
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Logogram: # Elemen Pada Logo 


MATA Studio 2022 Foto: Mint Images - envato.com 
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IKN Nusantara Branding Proposal Identitas Visual - Logogram 


Kosmologi pada Logogram 


“Penggunaan warna ini ditujukan untuk kebutuhan pembagian bentuk elemen pada logogram. 
Bukan sebagai warna asli logo. 


MATA Studio 2022 


Kosmologi Logogram 


KONEKSI MANUSIA DENGAN NILAI LUHUR 
Bentuk Garuda Pancasila 


Garuda Pancasila di pucuk pohon hayat, melindungi kita 
di bawah kepak sayapnya. Mewakili jiwa Pancasila dan 
nilai-nilai luhur berkebangsaan. 


KONEKSI ANTAR MANUSIA 
Bentuk Manusia Saling Bergandengan 


Sebuah visi dimana semua warga Indonesia, bergandengan 
tangan dalam solidaritas. Hidup berdampingan dan 
merayakan perbedaan di Ibu Kota Negara Nusantara. 


KONEKSI MANUSIA DENGAN ALAM 
Bentuk Laut dan Pegunungan 


Mewakili kekayaan akan keanekaragaman alam 
dan hayati di bumi Nusantara. 


IKN Nusantara Branding Proposal Identitas Visual - Logogram 


Simbolisasi pada Logogram 


“Penggunaan warna ini ditujukan untuk kebutuhan pembagian bentuk elemen pada logogram. 
Bukan sebagai warna asli logo. 


MATA Studio 2022 


Simbolisasi Logogram 


POHON HAYAT 


Pohon Hayat adalah simbol koneksi, kekuatan, 
pertumbuhan, dan kelahiran kembali. 


Pohon memiliki akar yang merambat jauh ke 
dalam bumi. Badannya tumbuh tinggi hingga 
daunnya menyentuh langit. 


Dari benih hingga dewasa, sebuah pohon bisa 
tumbuh selama 100 tahun. Ia akan terus hidup 
dan beradaptasi di musim apapun. 


Layaknya pohon, Ibu Kota Negara Nusantara 
adalah sebuah rumah dimana Pancasila, 
manusia dan alam tumbuh bersama, 
menuju masa depan yang makmur 

dan sejahtera. 


IKN Nusantara 
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Logotype IKN Nusantara 


BOLD & CONFIDENT 


Teguh dan Percaya Diri 


Menggambarkan jiwa dari 
kota yang berdiri teguh dan 
percaya diri, berdasarkan 
nilai kebangaan nasional. 


MATA Studio 


CONTEMPORARY & 
CLEAR 


Kontemporer dan Jelas 


Garis geometris 
menciptakan sebuah kesan 
kontemporer, refleksi dari 
kota yang siap menghadapi 
masa depan. 


2022 


Identitas Visual - Logotype 


MODERN & 
APPROACHABLE 


Modern dan Ramah 


Lengkungan pada ujung 
anatomi huruf menunjukkan 
sikap IKN Nusantara yang 
ramah dan cerdas, 
merangkul semua, 
menerima siapapun 

tanpa terkecuali. 


Desain Logotype 


Nusanta 


LEGIBLE & 
SCALABLE 


Terbaca dan Terukur 


Dirancang untuk 
mudah dibaca dalam 
ukuran apapun. 


FUNCTIONAL 
& ADAPTIVE 


Fungsional dan Adaptif 


Siap untuk dipakai di 
berbagai format, proporsi 
dari media cetak hingga 
digital. 


IKN Nusantara Branding Proposal Identitas Visual - Tagline 


Tagline IKN Nusantara 


Bersatu 


Unite 


MATA Studio 2022 
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Tagline IKN Nusantara 


Bersatu 


Unite 


MATA Studio 2022 


Identitas Visual - Tagline 


Bhinneka 
Tunggal Ika 


Gotong Royong 
membangun 
negara 


Bersatu dalam perbedaan 
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